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Den 7. juni 2006 vedtog folketinget lov
om kommuners og regioners anvendelse
af fast ejendom og lgsere til brug for re-
klamering for andre — "Reklameloven”.
Formalet med Reklameloven er at give
kommuner og regioner samme adgang
som private virksomheder til at anvende
fast ejendom og lgsere til salg af rekla-
mepladser, herunder give kommuner og
regioner et bredere rdderum for lokale
beslutninger og undga detailregulering.

Definitioner

Loven finder ogsa anvendelse for kom-
munale feellesskaber jeevnfar § 60 i kom-
munestyrelsesloven. Loven geelder deri-
mod ikke for institutioner, selskaber mv.,
som er organiseret pa privatretligt grund-
lag, eksempelvis selvejende institutioner,
som kommunen har driftsoverenskomst
med.

Greve Kommunes Reklame- og sponsor-
politik er med til at sikre:

Salg af reklamepladser

At ansatte, brugere og bestyrelser
er bekendt med muligheder og be-
graensninger i forhold til salg af re-
klamepladser og modtagelse af
sponsorstotte.

At der er en generel viden om, hvor-
dan man skal agere i forhold til salg
af reklamepladser og modtagelse af
sponsorstatte, blandt andet i form
af moralske og etiske hensyn.

Der er tale om salg af reklamepladser, n&r Greve Kommune mod betaling reklamerer

for et givent produkt eller ydelse. Det kan eksempelvis veere i form af:

o Reklamer pa bygninger

o Reklamer pé biler

° Reklamer i institutioner, idraetshaller mv.

Sponsorstgtte

Der er tale om sponsorstette, nar Greve Kommune direkte eller indirekte modtager

stette fra erhvervslivet i form af materialer, penge eller andet. Det kan eksempelvis

veere i form af:

° Undervisningsmaterialer, legetgj eller andre materialer

° @konomisk stotte til konkrete arrangementer

° Serviceydelser (underholdning, undervisning med videre)



Greve Kommune har opstillet felgende
retningslinjer for salg af reklamepladser
og modtagelse af sponsorstette i kom-
munen:

Neutralitetskodeks

Greve Kommune skal agere neutralt og

sagligt i opgavevaretagelsen. Der m&

derfor ikke reklameres for eller indgas af-

taler om sponsorstette med religigse el-

ler politiske organisationer, eksempelvis:

e  Politiske partier og bevaegelser og
hertil valgte medlemmer eller opstil-
lede kandidater

e Arbejdsgiverorganisationer

e  Fagforeninger

° Religizse beveegelser

Brug af materiale i undervisningsgjemed

udarbejdet af ovenstdende betragtes

ikke som reklame eller sponsorstotte.

Kommunen skal veere szerlig opmasrk-
som ved markedsfaring, der retter sig
mod bgrn og unge, fordi barn og unge
som udgangspunkt er let pavirkelige og
mangler erfaring og kritisk sans.

Fremgar Greve Kommunes logo, navn
med videre pa lgsere, kan dette ikke tilsi-
desasttes med henblik pa salg af rekla-
meplads eller sponsorstgtte.

Salg af reklamepladser

Ved salg af reklamepladser har kommu-
nen en generel pligt til at handle gkono-
misk ansvarligt, samt indenfor geelden-
de lovgivning for indkeb og kommunens
politik for konkurrenceudsasttelse.

Ifelge reklameloven skal kommunen op-
kraeve markedsprisen, nar der ind'gés re-
klameaftaler. Kommunen er derfor for-
pligtet til at udfolde rimelige
bestrasbelser, nér markedsprisen skal
fastsaettes. Markedsprisen er defineret
som den hgjst opnéaelige pris | handel og
vandel. Kravet om markedspris skal sik-
re, at kommunen ikke via reklamen giver
indirekte stotte til erhvervsdrivende. Krav
om markedspris geelder ikke, hvis der i
saerlovgivningen er beskrevet hvilken
pris, kommunen skal tage, for eksempel
ved trafikselskabsloven og lov om of-
fentlig vej § 102, hvor det er szerligt re-

guleret til hvilken pris, reklamen skal
saelges.

Kommunen kan vederlagsfrit modtage
fast ejendom eller lgsgre som gave, mod
at disse kan anvendes til brug for rekla-
mepladser for andre. Ydelse og mod-
ydelse skal dog sté i et passende forhold
til hinanden.

Reklamers placering

En reklame skal fremsta séledes, at den
klart bliver opfattet som en reklame, uan-
set form og valg af objekt. | Greve Kom-
mune kan der reklameres p felgende
objekter:

e Kommunens lgsore, eksempelvis pa
den kommunale bilpark

¢ Busskure (ndr vejlovens § 102 over-
holdes)

*  Udvendigt pa kommunens faste
ejendomme

e - [ndvendigt i kommunens faste ejen-
domme

¢ Ansattes bekleedning




Opseetning af udenders reklamer skal
ske under hensyntagen til seerlige by-
masssige og arkitektoniske kvaliteter.
Opseetning af indenders reklamer skal
ske under hensyntagen til de méalgrup-
per, der dagligt anvender lokaliteterne.
Ved anvendelse af ansattes beklaedning
til salg af reklamepladser, skal ansaettel-
sesforholdet i Greve Kommune fremhae-
ves tydeligt, sa der ikke kan forekomme
tvivl om medarbejdernes tilhgrsforhold.

Der er ikke mulig-
hed

for salg af
reklamer pd kommunens

hjemmesider.

Reklamers indhold

Der mé ikke reklameres for sundheds-
skadelige produkter eller produkter, som
kan medvirke til en usund livsstil, eksem-
pelvis tobak, alkohol, sukkerholdige lee-
skedrikke og slik.

Der mé ikke opseettes reklamer, der kan
virke anstadelige, eksempelvis seksuelt
betonede reklamer.

Modtagelse af sponsorstotte
Aftaler om sponsorstette kan indgas i
det omfang, der ikke opstar et afhaengig-
hedsforhold til sponsoren. Eventuelle
brugerbestyrelser skal inddrages i pro-
cessen.

Ophaengning af plakater, brug af
reklamestreamere,
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gelse af
brochurer eller uddeling af
vareprgver og smagsproever er tilladt.

Sponserede materialer, som eksempelvis
undervisningsmateriale og legetgj, til
bern og unge ber i mindst muligt omfang
anvendes til sponsorstette, herunder pa-
fores sponsors navn, logo, varemaerke,
figurer og lignende. Tilsvarende bar
navn, logo, varemaerke med videre naev-

nes og anvendes mindst muligt i forbin-
delse med undervisning og andre aktivi-
teter som lege, konkurrencer og lignende
i forhold til bern og unge.

Seerligt for skole- og dagtilbudsomrédet

henvises til Forbrugerombudsmandens
vejledning fra 2006 — "Bgrn, unge og
markedsfering”.

Kontraktvilkar

Der er udarbejdet en standardkontrakt,
som kan anvendes af centre og instituti-
oner i forbindelse med indgéelse af afta-



ler om salg af reklameplads og sponsor-
stotte.

Ved indgaelse af aftaler om institutioners
salg af reklamepladser og sponsorstette
skal institutionens ledelse inddrage be-
styrelsen i processen.

Reklameloven

§ 1. Denne lov gaelder for kommuners og
regioners anvendelse af fast ejendom og
lzsare til brug for reklamering for andre,
medmindre andet er bestemt i anden
lovgivning.

§ 2. Kommunalbestyrelser og regionsrad
kan anvende fast ejendom og lgsare til
brug for reklamering' for andre, s&fremt
reklameringen er i overensstemmelse
med markedsfgringsloven og anden lov-
givning.

Ejendomscentret skal godkende centres
og institutioners eventuelle salg af rekla-
meplads udvendigt pd kemmunens faste
ejendomme.

Reklame- elier sponsorindtaegt
Indtaegter som led i reklame- eller spon-
sorvirksomhed tilfalder den eller de insti-

§ 3. Kommunalbestyrelser og regionsrad
skal opkrasve markedspris for ydelser
omfattet af § 2.

§ 4. Loven traader i kraft den 1. juli 20086.

§ 5. Loven finder anvendelse for amts-
kommuner frem til den 1. januar 2007.

§ 6. Love finder anvendelse p& kommu-
nalbestyrelsers og amtsrads aftaler om-
fattet af § 2, der er indgéet inden denne
lovs ikrafttreeden, og som ikke er omfat-
tet af anden lovgivning.

tutioner/centre, der har medvirket til til-
vejebringelsen af indtaegten
("standardkontrakt”, indeholder retnings-
linier for kompetence og praksis). Ind-
teegtsdaekket virksomhed bogfares i
kommunens gkonomisystem og skal
veere identificerbar.

Reklamelovens muligheder
Reklameloven angiver falgende mulighe-
der for kommuner og regioners reklame-

ring:

o Der er ingen belgbsmasssige be-
graensninger pd kommunens rekla-
meindtaegter

e Der er ingen krav om, hvad indteeg-
ten skal bruges til

e |ndtaegter ved reklamering eller
sponsering kan skaffe kommunen
supplerende finansiering af sine op-
gaver, forhgjelser af serviceniveau
eller andet

3
Ifelge foven forstés der falgende ved reklamering: Enhver form for kommunikation til en ubestemt flerhed af personer med det formal at gare op-

maarksom pé et produkt eller en tjenesteydelse for at fa folk til at kebe det pageeldende produkt eller den pageeldende tjienesteydelse. Enhver form

for reklame for et produkt eller en ydelse er siledes omfattet.




e Der kan reklameres bade ved obli-
gatoriske opgaver og ved valgfrie
opgaver

o Der er ingen begraensninger i loven
p4, hvilke faste ejendomme, koreto-
jer eller andet lgsgre, kommunen
kan bruge som reklameplads

o  Loven indskreenker ikke de rettighe-
der, kommunen allerede har til re-
klamering, som for eksempel

o Reklamepladser pa bander i
idreetsanleeg (kommunalfuld-
magtsreglerne)

o  Reklamering pa offentlige veje
(Vejloven § 102)

o  Trafikselskabers ret til reklame-
ring pé busser (Trafikselskabslo-
ven § 3)

Rammer for reklamering

Hvor og pa hvad mé der reklameres?
Reklameloven giver kommunen mulig-
hed for at anvende fast ejendom og lgs-
are til brug for reklamering for andre.
Fast ejendom og lesgre omfatter alle fy-
siske aktiver sdsom bygninger (indven-
digt og udvendigt), grunde, keretgijer, in-
ventar, hjeelpemidler, kontorudstyr,
IT-udstyr, beklaedning mv. Kommunens
elektroniske medier er ikke omfattet af

reklameloven.

Anvendelse af fast ejendom og lgsere til

reklamering forudseetter, at kommunen
har privatretlig adkomst til at anvende

disse til reklamering. Eksempler herpa
er:

e  Anleegget ejes af kommunen, og der
foreligger ikke begraensninger i
kommunens anvendelse af anlaeg-
get

e Anlaegget drives af private pa kom-
munens vegne, og det er aftalt, at
kommunen har adgang til at szelge
reklameplads p& anleegget

e Anlaegget ejes privat, men drives af
kommunen

Hvordan og for hvad méa der reklame-
res?

Reklamering skal veere i overensstem-
melse med markedsferingsloven og an-
den lovgivning. Endvidere fremgar det af
bemasrkningerne til reklameloven, at der
ved valg af reklamering skal tages hen-
syn til den neutralitet og saglighed, som
bar geelde for kommuners opgavevareta-

gelse.

Markedsferingsloven

Kommunen har pligt til at sikre, at rekla-
men overholder markedsferingslovens
regler, selvom det er private reklamer,
kommunen saelger reklameplads til.
Kommunen skal derfor sikre sig kon-

traktretsligt, at den private ikke overtrae-
der markedsferingsloven, séledes at
kommunen kan opsige en kontrakt med
ulovlig markedsfering. Kommunen har
alligevel pligt til at sikre sig, at reklamen

er lovlig.

Markedsfaringsloven nsevner en raekke

begraensninger, eksempelvis:

e Der mé ikke anvendes urigtige, vild-
ledende eller urimeligt mangelfulde
budskaber

o  Budskaber ma ikke veere utilbgrlige
over for andre

o En reklame skal fremsta séledes, at
den klart vil blive opfattet som en
reklame uanset dens form og uan-
set i hvilket medie, den bringes

| forhold til reklamer eller sponsering

henvendt mod bern naevner markedsfa-

ringsloven felgende:

o Markedsfaring rettet mod barn og
unge skal vaere udformet med seer-
lig hensyntagen til bern og unges
naturlige godtroenhed, manglende
erfaring og kritiske sans, som bevir-
ker, at de er lette at pavirke og nem-
me at preege

e  Markedsfering rettet mod bern og
unge ma ikke direkte eller indirekte
opfordre til vold, anvendelse af rus-



midler, herunder alkohol, eller anden
farlig eller hensynsigs adfaerd eller
pa utilbarlig made benytte sig af
vold, frygt eller overtro som virke-
midler

Markedsfaringen ma ikke uden pee-
dagogisk, samfundsmaessig eller
anden saglig begrundelse indeholde
afbildning eller beskrivelser af farlige
situationer eller af situationer, der til-
sidesastter almindelig sikkerhed

Anden lovgivning
@vrig lovgivning, som kommunen skal
vaere opmazarksom pa, kan veere lovgiv-
ning, der indeholder forbud mod rekla-
mering af bestemt indhold, angivelse af,
at reklamering skal ske p& en bestemt
méade, samt lovgivning med krav om til-
ladelse til reklamering. Det kan eksem-
pelvis veere:
e Lov om etnisk ligestilling, hvorefter
ingen ma udseettes for direkte eller

indirekte forskelsbehandling pga.
race eller etnisk oprindelse

Lov om forbud mod tobaksreklamer
Lov om naturbeskyttelse, hvorefter
det er forbudt at reklamere i &bent
land

Byggeloven

Lov om bygningsfredning
Feerdselsloven

Udarbejdet af Udvikling & Dokumentation, september 2008.




